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Pisanie artykutow prasowych

Never give up! Jak powstaja dobre artykuty prasowe:

Miemals aufgeben: Dieses Motto hat Kurt Miihlematter im
vargangenean Jahr liber Wasser gehalten. Er unterstiitzt
Christen in Osteurepa in der Arbeit mit Jugendlichen.

Dobry wizerunek w oczach opinii publicznej buduje
zaufanie i pozwala nawigzywac cenne relacje. Pisa¢ do
gazet moze kazdy, kto posiada podstawowg
znajomos¢ ortografii, gramatyki i sktadni. W tym
artykule znajdziesz kilka cennych wskazéwek.

Kilka przemyslen na poczatek:

= Czy wybrany temat ma wartosc¢ informacyjna? Czy przyszty czytelnik cos z
tego wyniesie, czy odniesie z tego korzys¢? Co jest w tym wyjatkowego,
niezwyktego?

= Jaki jest cel twojego artykutu? Do kogo chcemy sie zwrdci¢? Kim sg nasi
czytelnicy?

» Jaki to rodzaj gazety (regionalna, magazyn mtodziezowy...)?

= Czy temat jest zgodny z celami BESJ lub lokalnej gminy oraz z ich
stanowiskiem?

= Czy potrzebujesz dodatkowych informacji, aby przedstawi¢ ten temat w
interesujacy i bogaty w fakty sposéb?

Tresc

» Czy tresc tekstu jest logicznie spdjna? Czy uzasadnienia sg trafne, a fakty i
argumenty merytoryczne zostaty wtasciwie dobrane? Czy informacje sa
wiarygodne i wytrzymujg zewnetrzng weryfikacje?

= Czy wybrates interesujgcy wstep? Tylko dobry wstep zacheca do dalszej
lektury.

= Czy komunikat prasowy zawiera wszystkie niezbedne informacje? Pamietaj o
klasycznych pytaniach (kto? jak? gdzie? co? dlaczego?).
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= Czy korzystasz z cytatéw? Dobre cytaty nadajg komunikatowi prasowemu
osobisty charakter i ozywiajg go, o ile majg duzg wartos¢ merytoryczna.

= Jakie spoteczne korzysci ptyngce z pracy z dzie¢mi i mtodziezg, opartej na
Jezusie i pedagogice doswiadczen, udato Ci sie poruszy¢ w swoim artykule?
(Przyktady ponizej!)

= Nie zapomnij o podaniu miejsca i daty na poczatku tekstu. Czy data i miejsce sg
podane poprawnie?

» Czy adresat i nadawca komunikatu prasowego oraz dane kontaktowe sg
prawidtowe i w petni czytelne?

= Podstawa tekstu dziennikarskiego sg aktualnos¢ i znaczenie. Najwazniejsza
jest poprawnosé. Gtéwnym zadaniem artykutu prasowego jest
przekazywanie informacji.

Struktura

= Czy komunikat prasowy ma interesujacy nagtéwek, ktéry przycigga uwage i
jest oryginalny?

= Czy potrzebny jest podtytut, na przyktad po to, aby jeszcze raz jasno wyrazic
tre$¢ komunikatu?

= Czy zwilaszcza w przypadku diuzszych komunikatéw prasowych stosujesz
uporzadkowane i logiczne podtytuty?

» Najwazniejsze informacje umies¢na poczatku, a pytania ,,.5W” (kto? co?
kiedy? gdzie? jak? dlaczego?) odpowiedz w pierwszym akapicie. Zazwyczaj
teksty w redakcjach sg skracane, zaczynajgc od konhca.

= Czy ogdblne wrazenie jest profesjonalne i schludne?

= Czy dtugos$¢ komunikatu prasowego jest adekwatna do tresci? Nie ma nic
gorszego niz niepotrzebne powtdrzenia, redundancje czy retoryczne kwiaty.
Pamietaj: komunikat prasowy rzadko kiedy ma dwie strony.

Styl i jezyk

= Nalezy unika¢ ocen, superlatywéw, kwiecistych opiséw, stylu nominalnego oraz
pustych frazesdéw i oczywistosci.
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= Pisa¢ w formie czynnej, rzadko stosowac forme bierna. (np.,BESJ organizuje
wydarzenie”jest lepsze niz ,Wydarzenie jest organizowane przez BESJ”.)

= Nie nalezy pisa¢ w pierwszej osobie liczby pojedynczej ani mnogiej (,ja” lub
,my"”), lecz tak, jak w gazecie (np.: Projekt ,Unersucht” BES] okazat sie petnym
sukcesem...).

= Opinie nalezy oznaczy¢ jako cytaty.

= Tekst powinien by¢ jak najkrétszy, ale jednoczesnie tak szczegétowy, jak to
konieczne. Nalezy zachowac styl dziennikarski: wiele faktéw w kilku krétkich
zdaniach.

= Skroty nalezy rozwing¢, gdy pojawiajg sie w tekscie po raz pierwszy.

= Angielskie terminy i zargon fachowy nalezy zastgpi¢ poprawnym jezykiem
niemieckim. Fakty nalezy wyjasnia¢ w mozliwie najprostszy sposéb.

= Staraj sie jak najbardziej zblizy¢ do jezyka dziennikarzy. Unikaj zbyt wyraznych
stwierdzen o charakterze autopromocyjnym.

= Nie pisz ,dzisiaj” ani ,wczoraj”, tylko podaj odpowiednig date.

Format

= Jedna (maksymalnie dwie) strony formatu DIN A4

= Prosty uktad tekstu, interlinia 1,5.

= Kto sprawdza tekst przed opublikowaniem komunikatu prasowego? Zawsze
pracuj zgodnie z zasada podwdjnej kontroli!

Dane kontaktowe

= Zaréwno na koncu tekstu, jak i na ewentualnie dotgczonych zdjeciach.
= Nalezy podac¢ dane osoby kontaktowej wraz z numerem telefonu i adresem e-
mail.

Zdjecia
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= Wybierz zdjecia, ktére oddaja jak najwiecej akcji i zycia (gry, zjazdy na linie,
na moscie linowym...).

» Podkresli¢ wyjatkowe elementy (duze projekty, wyjatkowe positki...).

= Rozdzielczos¢: min. 300 dpi, format: plik jpg, eps lub tif.

= Nie wybierac zbyt szczegétowych ujec, aby pozostawi¢ sobie swobode podczas
obrébki zdjec.

= Udostepni¢ zdjecia w Internecie do pobrania.

= Zwrd¢ uwage na ochrone danych osobowych i prawa autorskie; zapytaj osoby
widoczne na zdjeciach, czy wyrazajg zgode na publikacje (szczegdlnie wazne w
przypadku dzieci, ale takze innych osdb).

Wysytka

= Jakie media sg odpowiednie (lokalne, regionalne)? Sporzadz liste gazet w
swoim regionie. Adresy znajdziesz w samych gazetach, a takze w Internecie -
nie zapomnij o gazecie lokalnej J.

» Czy jestes$ pewien, ze wasza lista adresowa jest nadal aktualna? Jesli nie, lepiej
jeszcze raz to sprawdz. Zwréc¢ na to szczegdlng uwage w przypadku wysyiki e-
mailowej!

= Pamietaj o terminach: kiedy uptywa termin redakcyjny? Zapros$ przedstawicieli
prasy z odpowiednim wyprzedzeniem.

W przypadku wysytki e-mailowej obowiazuja pewne szczegolne zasady:

= Wysytaj wiadomos¢ w formacie tekstowym (txt), a nie w formacie HTML.

» Stosuj krotsze teksty. W przypadku dtuzszych tekstéw dotgcz je w zatgczniku.

= W miare mozliwosci unikaj zatgcznikdéw, poniewaz w przeciwnym razie Twéj e-
mail szybko trafi do folderu spam.

= Wysytaj wiadomosci pojedynczo i spersonalizowane. Zwracaj sie indywidualnie
do redaktora. Jesli jednak korzystasz z listy mailingowej, zawsze uzywaj pola
BCC (niewidoczne). Czy Twoje adresy e-mail sg aktualne?

= Nie irytuj redakcji pytaniami, czy wiadomos¢ dotarta!

= Umies¢ rdwniez linki do dodatkowych informacji na swojej stronie internetowej,
takich jak wywiady, informacje dodatkowe, zdjecia i grafiki.

= Zatgczniki powinny by¢ niewielkie lub udostepniane do pobrania za
posrednictwem linku.
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Specyficzne dla BES)

= Przestac zgtoszony artykut rdwniez do BES] - niezaleznie od tego, czy zostanie
opublikowany, czy nie.

= W tekscie nalezy wspomniec o BES), a przy pierwszym uzyciu skrétu ,BES)”
nalezy podac petng nazwe (Bund Evangelischer Schweizer Jungscharen).

= Nalezy dotgczy¢ krétki opis BES) zawierajgcy najwazniejsze dane do ramki
informacyjnej BES]:

BES) (Szwajcarski Zwiazek Ewangelickich Grup Mtodziezowych) jest
organizacjg specjalizujgcg sie w pracy z dzie¢mi i mtodziezg opartej na Chrystusie
i zorientowanej na przezycia. Obecnie zrzesza okoto 300 kosciotéw pahnstwowych i
wolnych. Z liczbg prawie 17 000 uczestnikdw jest jedng z czterech najwiekszych
organizacji mtodziezowych w Szwajcarii. BESJ dziata w czterech grupach
wiekowych: Ameisli (6-9 lat), Jungschi (9-13 lat), Teenies (13-16 lat) oraz Sport
(6-16 lat).

Wiecej informacji: www.besj.ch

Zrodto

» Zdjecie tytutowe: Juropa, www.juropa.net
= Tres¢ dotyczaca BES): Adrian Jaggi,www.besj.ch
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